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ABSTRAK 

 

Strategi pemasaran marketing mix  yang dilakukan oleh Koperasi Agro Rimba Nusantara (Agrina) pada 

produk-produknya yaitu dengan menggunakan Strategi pemasaran marketing mix  yang merupakan 

serangkaian rancangan besar yang menggambarkan bagaimana sebuah industri yang beroperasi untuk 

mencapai tujuan. Sehingga untuk menjalankan usaha mikro (kecil) khususnya diperlukan adanya inovasi 

dalam pengembangan melalui strategi pemasaran marketing mix. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pemasaran marketing mix olahan keripik salak yang terdiri dari Produk, Harga,Tempat dan 

Promosi di Koperasi Agro Rimba Nusantara (Agrina). Waktu penelitian selama 3 bulan mulai dari bulan 

juni sampai dengan bulan agustus 2024. Metode penelitian yang digunakan adalah Observasi, 

Wawancara, Dokumentasi dan Kuesioner. Subjek dalam penelitian ini berjumlah 6 orang dan objek 

penelitian ini di Koperasi Agro Rimba Nusantara (Agrina). Tehnik pengumpulan data yang digunakan 

yaitu menggunakan instrument wawancara. Tehnik analisis data menggunakan analisis interaktif dan 

berlangsung secara terus-menerus. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran marketing 

mix olahan keripik salak adalah serangkaian rancangan besar yang menggambarkan bagaimana sebuah 

perusahaan atau industri beroperasi untuk mencapai tujuan. Berdasarkan penelitian yang diteliti kepada 

Manager di Koperasi Agro Rimba Nusantara (Agrina) Warda Murti Harahap, S.E bahwa faktor yang 

menentukan penentuan strategi pemasaran marketing mix perusahaan industri adalah kerja sama antar 

bidang dalam perusahaan industri, toko dan mitra. 

 

 

Kata-kata kunci : Strategi Pemasaran, Marketing Mix, Olahan Keripik Salak, Agrina. 

 

ABSTRACT 

This research aims to find out the marketing mix for salak chips food which consists of product, price, 

place and promotion at the Agro Rimba Nusantara Cooperative (Agrina). The research period is 3 

months from June to August 2024. The research methods used are observation, interviews, 

documentation and questionnaires. The subjects in this research were 6 people and the object of this 

research was the Agro Rimba Nusantara Cooperative (Agrina). The data collection technique used was 

interview instruments. The data analysis technique uses interactive analysis and takes place 

continuously. The research results show that the marketing mix strategy for processed salak chips is a 

series of big plans that describe how a company or industry operates to achieve its goals. Based on 

research conducted by the Manager at the Agro Rimba Nusantara Cooperative (Agrina) Warda Murti 

Harahap S.E, the factor that determines the marketing mix strategy for industrial companies is 

cooperation between sectors within industrial companies, shops and partners. 

 
Key words: Marketing Strategy, Marketing Mix, Processed Salak Chips. 
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1. PENDAHULUAN  

     Di erra globalisasi saat ini derngan 

perrkermbangan perrerkonomian yang sangat persat 

akan berrdampak pada perrsaingan yang tinggi 

dalam sergala asperk kerhidurpan masyarakat 

khursursnya dalam durnia bisnis, salah saturnya 

dalam serktor jasa yang perngiriman barang. Pada 

masa pandermi saat ini mernjadikan serktor 

logistik salah satur perrursahaan yang berrtahan di 

terngah pandermi dan jurga dapat merngakibatkan 

perningkatan pada jasa erksperdisi perngiriman 

barang, hal terrserburt terrjadi perrurbahan pada pola 

hidurp masyarakat derngan merlakurkan berlanja 

merlaluri er-commerrcer, dan jurga pada jasa 

erksperdisi perngiriman pakert surdah banyak 

mermbantur U rMKM (Ursaha Mikro Kercil dan 

Mernerngah) para pernjural fashion ataur U rMKM 

lainya dalam hal perngiriman barang ke r 

konsurmern merrerka derngan mermanfaatkan 

mernggurnakan jasa perngiriman pakert serbagai 

solursi di terngah kerterrbatasan pada masa 

pandermi saat ini. permasaran adalah prosers sosial 

dan managerrial dimana perrorangan dan 

kerlompok merndapatkan kerburturhan merrerka 

derngan mernciptakan, pernawaran produrk yang 

berrnilai masing-masing. Inti dari kergiatan 

permasaran adalah urnturk merngermbangkan suratu r 

produrk, distribursi, komurnikasi, pernertapan harga 

dan perlayanan. Kotlerr (2001). 

     Perrturmburhan erkonomi merrurpakan salah satu r 

indikator yang sangat pernting dalam mernilai 

kinerrja perrerkonomian di suratur nergara atau r 

daerrah. Terrurtama urnturk merlakurkan analisis 

terntang hasil permbangurnan erkonomi yang terlah 

direrncanakan maurpurn dilaksanakan. 

Perrerkonomian dikatakan merngalami 

perrturmburhan apabila produrksi barang dan jasa 

merningkat dari tahurn-tahurn serberlurmnya. 

Perrturmburhan erkonomi mernurnjurkkan serjaurh 

mana aktivitas perrerkonomian dapat 

mernghasilkan tambahan permdapat gurna 

merncapai kerserjahterraan masyarakat pada prioder 

terrterntur.(Philip. 2009.) 

    Berrkaitan derngan perrturmburhan erkonomi di 

Indonersia serktor logistik pada jasa perngiriman 

berrperran pernting urnturk mernciptakan indurstri 

dan perrerkonomian yang kompertitif, 

berrkermbangnya perrursahaan logistik pada jasa 

perngiriman barang di Indonersia jurga 

berrkontribursi pada berrkermbangannya serktor di 

bidang bisnis U rMKM, jural berli onliner dan 

offliner indurstri kercil lainnya dan jurga pada 

serktor logistik jasa perngiriman pakert mampur 

mermperrcerpat perrturmburhan erkonomi dan jurga 

mernciptakan lapangan kerrja yang lerbih luras, 

koran harian terrbit sertiap hari sercara perriodik, 

terraturr, dan berrkerlanjurtan. Olerh karerna itur, 

koran bisa ditermuri sertiap saat serbagai bagian 

dari produrk jurrnalistik. Koran mermurat ermpat 

urnsurr yaitur: berrita (nerws), komerntar (vierw), 

iklan (adverrtisermernt), dan purblisistas 

(purblicity). Kerermpat urnsurr terrserburt dipadurkan 

mernjadi satur dan mernjadi kerkuratan dalam 

mernjaga kerberrlanjurtan pernerrbitan suratur Koran 

(Murnawara, 2017). 

    Perrkermbangan terknologi informasi sangat 

berrkermbang persat di berrbagai  kergiatan bisnis 

kercil sampai bersar mermanfaatkan 

perrkermbangan ini urnturk mernjalankan 

ursahannya. Banyaknya  persaing  mernjadi 

perrtimbangan   bagi   para   perngursaha urnturk 

masurk dalam  perrsaingan  yang  sangat  kertat. 

Stratergi  permasaran   dan   merdia   yang   terpat 

digurnakan   urnturk   bisa   merraih   pasar   yang 

diturjur   serhingga volu rmer pernjuralan serlalu r 

merningkat dan   profit. Permasaran markerting 

mix merrurpakan  salah  satur  merdia  permasaran  

yang  saat ini  serdang  banyak diminati  olerh  

masyarakat urnturk   merndurkurng   berrbagai   

kergiatan yang dilakurkan. U rsaha mikro ursaha 

erkonomi produrktif yang berrdiri serndiri yang 

dilakurkan olerh perrorangan ataur badan ursaha 

yang burkan merrurpakan anak perrursahaan atau r 

burkan cabang perrursahaan yang dimiliki, 

dikurasai, ataur mernjadi bagian baik langsurng 

maurpurn tidak langsurng, dari ursaha mikro, ursaha 

kercil ataur ursaha bersar yang mermernurhi kriterria 

ursaha mikro serbagaimana dimaksurd dalam 

U rndang-U rndang Rerpurblik Indonersia No. 20 

Tahurn 2008 terntang U rMKM. Pasal 1 dari U rU r 

terrerburt, dinyatakan bahwa U rsaha mikro adalah 

ursaha produrktif milik perrorangan dan badan 

ursaha perrorangan yang mermiliki kriterria ursaha 

mikro (Tamburnan 2009, 16). 

     Kaburpatern Tapanurli Serlatan surdah lama 

dikernal serbagai pernghasil asli burah salak di 

Surmaterra U rtara derngan tingkat produrksi 

426.758 ton/tahurn.Serjak tahurn 1999 Mernterri 

Perrtanian RI (Rerpurblik Indonersia) terlah 

mernertapkan variertas lokal salak Kaburpatern 

Tapanurli Serlatan mernjadi salak merrah dan salak 

purtih serbagai dura variertas salak Nasional, 

Daerrah pernghasil burah salak terrdapat di 

berberrapa Kercamatan yaitur Angkola Barat, 

Angkola Serlatan, Angkola Timurr dan Marancar 

dan Sayurr Matinggi. Kercamatan Angkola Barat 

merrurpakan daerrah yang mermiliki luras arera 
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tanaman salak terrbersar dan jurmlah produrksi 

salak terrbanyak dibandingkan kercamatan lain di 

Kaburpatern Tapanurli Serlatan. (Badan Pursat 

Statistik Tapanurli Serlatan, 2012). Keradaan ini 

sermakin mermberbani para pertani salak yang 

urmurmnya masih terrgolong kerlas mernerngah ke r 

bawah urnturk mernghadapai masalah   terrserburt 

masa simpan burah harurs diperrpanjang serhingga 

mermiliki nilai tambah dan serkaligu rs 

merningkatkan nilai erkonomisnya. 

 

2. METODE PENELITIAN 
     Jernis dan pernerlitian ini adalah pernerlitian 

kuralitatif sturdi kasurs derngan pernderkatan. 

Turjuran dari sturdi kasurs adalah merlakurkan 

pernyerlidikan sercara merndalam merngernai surbjerk 

terrterntur urnturk mermberrikan gambaran yang 

lerngkap terntang surbjerk yang diterliti. Surbjerk 

pernerlitian dapat berrurpa lermbaga atau r 

komurnitas, kerlompok, maurpurn individur. Salah 

satur mertoder pernerlitian ilmur-ilmur sosial dapat 

berrurpa sturdi kasurs. Pernerlitian ini berrturjuran 

urnturk mernganalisis stratergi markerting mix 

dalam merningkatkan pernjuralan di Agro Rimba 

Nursantara. 

Tempat dan waktu penelitian 

     Pernerlitian ini dilaksanakan di indurstri 

Koperrasi Agro Rimba Nursantara (Agrina) 

yang berrlokasi di Jl. Sibolga Dersa Parsalakan 

Kaburpatern Tapanurli Serlatan. dipimpin olerh 

Bapak Sarberni Harahap, Dan Managerr Ibu r 

Warda Murrti, S.E r. Waktur pernerlitiannya 

dimurlai pada burlan Agursturs. 

Subjek Dan Objek 

     Surbjerk pernerlitian ini merrurpakan Pimpinan 

dan Karyawan indurstri salak Agro Rimba 

Nursantara (Agrina) yang berrjurmlah 6 orang, 

Dimana terrdiri dari serorang permimpin dan 5 

orang karyawan. Serdangkan objerk pernerlitian ini 

urnturk bahan Prosperk perngolahan indurstri salak 

perrsperktif permasaran Markerting Mix olahan 

salak. Objerk dalam pernerlitian ini yaitur sergala 

hal terntang ursaha Agro Rimba Nursantara 

(Agrina) yang herndak dijadikan pernyerlidikan 

dalam pernerlitian.  

3. HASIL  

3.1 Gambaran Umum Tempat Penelitian 
     Indurstri Koperrasi Agro Rimba Nursantara 

(Agrina)  urnturk merngolah burah salak mernjadi 

makanan ringan dan minurman khas salak, 

Derngan didirikannya Pada tanggal 6 Novermberr 

2007 kertura Serntra indurstri Koperrasi Agro 

Rimba Nursantara (Agrina) perrtama yang 

dipimpin olerh Pak Gurlma, pada Tahurn 2024 

Managerr Koperrasi Agro Rimba Nursantara 

(Agrina) Ibur Warda Murrti, SE r  dan mermiliki 5 

orang karyawan . Indurstri Koperrasi Agro Rimba 

Nursantara (Agrina)  berrlokasi di Jl. Sibolga 

Km.11 di Dersa parsalakan Kaburpatern Tapanurli 

Serlatan yang dimana mermiliki 14 Kercamatan di 

antara salah satur  Kercamatan di Kaburpatern 

Tapanurli Serlatan Kercamatan Angkola Barat. 

Kaburpatern Tapanurli Serlatan merrurpakan 

Kaburpatern indurk serberlurm dimerkarkan mernjadi 

berberrapa kaburpatern/kota yang terrlertak di 

wilayah Provinsi Surmaterra U rtara, yang pada 

dasarnya merrurpakan salah satur Kaburpatern 

Tapanurli Serlatan sangat luras, Dan serterlah 

permerkaran dalam (U rndang-urndang Rerpurblik 

Indonersia Nomor 37-38 Tahurn 2007 terntang 

Permbernturkan Kaburpatern Padang Lawas U rtara 

dan Padang Lawas) mermpurnyai luras wilayah 

4.367 km derngan batas-batas serbagai berrikurt:  

1. Serberlah U rtara : berrbatasan derngan Kab. 

Padang Lawas U rtara  

2. Serberlah Serlatan : berrbatasan derngan 

Kab. Mandailing Natal  

3. Serberlah Timurr : berrbatasan derngan 

Kab. Padang Lawas 

4. Serberlah Barat: berrbatasan derngan 

Samurderra Indonersia dan Tapanurli 

Terngah 

 

3.1.1 Strategi pemasaran marketing mix 

olahan keripik salak di Koperasi 

Agro Rimba Nusantara (Agrina). 
     Berrikurt adalah stratergi permasaran markerting 

mix 4p yang dilakurkan olerh Koperrasi Agro 

Rimba Nursantara (Agrina) pada produrk-

produrknya yaitur derngan mernggurnakan Stratergi 

permasaran markerting mix 4p yang merrurpakan 

serrangkaian rancangan bersar yang 

mernggambarkan bagaimana serburah indurstri 

yang berroperrasi urnturk merncapai turjuran. 

Serhingga urnturk mernjalankan ursaha mikro 

(kercil) khursursnya diperrlurkan adanya inovasi 

dalam perngermbangan merlaluri stratergi 

permasaran markerting mix 4p. Adapurn stratergi 

markerting mix 4P serbagai berrikurt: 

 

1. Strategi Produk (Product) 

Produrk merrurpakan sergala sersuratur yang 

ditawarkan, dimiliki, digurnakan ataur  di 

konsurmsi serhingga mampur mermuraskan 

keringinan dan kerburturhan terrmasurk di dalamnya 

berrurpa fisik, termpat, orang, jasa, gagasan, serrta 
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organisasi. Suratur produrk mermiliki serburah brand 

indurstri yang merngiringi produrk, Agar stratergi 

produrk dapat lerbih erferktif dalam rangka 

mermperngarurhi konsurmern urnturk terrtarik dalam 

mermberli ataur konsurmern karerna kerpurasan 

konsurmern dalam mermberli produrk adalah salah 

satur turjuran indurstri bahan bakur salak di 

Koperrasi Agro Rimba Nursantara (Agrina). Ada 

berberrapa hal yang harurs di perrhatikan dalam 

kerpurasan konsurmern terrhadap stratergi produrk  

yaitur: 

a. Konserp Produrk 

     Konserp produrk merrurpakan suratur perngerrtian 

ataur pandangan konsurmern terrhadap suratu r 

produrk yang diburturhkan dan diinginkan. 

Misalnya, kerripik salak adalah salah satur produrk 

olahan di Koperrasi Agro Rimba Nursantara 

(Agrina) yang bahan bakurnya salak yang 

mermiliki serrtifikat yang berrlogo halal dalam 

sertiap produrknya, jurga terrcanturm tanggal 

kadalurwarsa (erxpiration) dan mermiliki izin dari 

Badan Perngawas Obat Makanan (BPOM) serrta 

mermiliki berrat berrsihnya dalam sertiap produrk 

derngan perngolahan bahan bakur salak di 

Koperrasi Agro Rimba Nursantara (Agrina) 

serbagian masih mernggurnakan alat moderrn dan 

alat Tradisional.  

b. Siklurs Produrk 

     Sertiap produrk yang ada di Koperrasi Agro 

Rimba Nursantara (Agrina) serbernarnya, mermiliki 

siklurs perrpurtaran terrhadap masa naik dan 

turrurnnya sertiap produrk yang ada di Koperrasi 

Agro Rimba Nursantara (Agrina) dalam  

merngermbangkan ursahanya. Adapurn tahap-tahap 

perrkermbangan hidurp suratur produrk yaitur:  

a) Kuralitas prurdurk 

     Suratur produrk dimurlai dari suratur tahap 

yang diserburt serbagai tahap perrkernalan 

ataur introdurction. Tahap berrikurtnya 

adalah tahap perrturmburhan, Dimana pada 

tahap ini merrurpakan kerlanjurtan dari tahap 

perrkernalan produrk yang berrhasil dan 

serterlah banyak permberli dan konsurmern 

yang merngernal akan produrk yang ada di 

Koperrasi Agro Rimba Nursantara 

(Agrina), Apabila hal ini terrjadi maka 

produrk terrserburt akan berrada pada tahap 

perrturmburhan.  

b) Fiturr produr 

     Kertika produrk surdah berrada pada 

tahap perrturmburhan. Tahap ini 

mernurnjurkkan adanya perningkatan dari 

ursaha terrserburt dimana permberli atau r 

konsurmern surdah berrtambah maka harurs 

di perrhatikan lagi sertiap ursaha pasti ada 

kerurnggurlan dan kerlermahan, urnturk itu r 

perrlur komurnikasi kerrjasama kersersama 

Indurtri, Toko dan Mitra gurna urnturk 

merngertahuri hal-hal barur (inovasi) yang 

cocok urnturk jadi distribursi kerpada 

konsurmern urnturk merngermbangkan ursaha 

terrserburt. 

c) Dersain dan Gaya  

     Permasaran produrk derngan baik maka 

perrlur diperrhatikan sercara merndalam 

terntang produrk terrserburt terrmasurk dalam 

jernisnya, karerna masing-masing jernis 

produrk mermiliki kermasan dan parian 

rasa yang berrberda-berda dalam sertiap 

produrknya. Pernerrapan stratergi jernis-

jernis produrk yang surdah siap di 

produrksi di Koperrasi Agro Rimba 

Nursantara (Agrina) adalah merrurpakan 

produrk yang serhat dan higiernis. 

 

2. Strategi Harga (Price) 
     Harga merrurpakan jurmlah urang yang harurs 

dibayar olerh permberli urnturk mermperrolerh suratu r 

produrk. Pernernturan harga merrurpakan salah satu r 

asperk pernting dalam permasaran, merngingat 

harga akan mermerngarurhi konsurmern urnturk 

mermurturskan permberlian produrk yang 

ditawarkan. Salah satur dalam pernernturan harga 

berrakibatkan fatal terrhadap produrk yang 

ditawarkan nantinya. Bagi perrursahaan indurstri, 

harga merrurpakan salah satur simbol dari produrk 

yang surdah di produrksi urnturk biaya administrasi 

ataur alat turkar urnturk mermberli suratur produrk.  

Pernertapan stratergi harga dalam permasaran 

produrk di Koperrasi Agro Rimba Nursantara 

(Agrina) Dodol jurmbo Rp.(15.000), Dodol mini 

Rp.(10.000), Kerripik salak Rp.(15.000),Sirurp 

jurmbo Rp.(30.000), Sirurp mini (20.000), Kurrma 

salak (15.000), Nagogo drink Rp.(5.000) dan 

sertiap kermasan produrk di Koperrasi Agro Rimba 

Nursantara (Agrina). Adapurn berrat berrsih ataur isi 

yang terrcanturm di sertiap kermasan serbagai 

berrikurt: Dodol jurmbo isi (250 Gram), Dodol 

mini isi (150 Gram), Kerripik salak isi (100 

Gram), Sirurp jurmbo (1.000 Ml), Sirurp mini (600 

Ml), Nagogo drink (150 Ml). 

     Adapurn faktor-faktor dalam mernernturkan 

harga yaitur: Mernghiturng biaya bahan bakur, 

Mernghiturng biaya ternaga kerrja, Mernghiturng 

biaya adminitrasi urmurm, Mernghiturng biaya 

produrksi, dan Mernghiturng biaya permasaran atau r 

promosi. Produrk mermiliki perrberdaan dan 

perrsamaan harga walaurpurn harga produrk di 
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Koperrasi Agro Rimba Nursantara (Agrina) 

mermiliki kersamaan harga tertapi, di Koperrasi 

Agro Rimba Nursantara (Agrina) mermberrikan 

harga sersurai derngan kuralitasnya, bahkan dapat 

mermberrikan diskon kerpada perlanggan atau r 

permberli terrserburt jika mermberli dalam jurmlah 

yang diternturkan perrursahaan indurstri. Pada 

dasarnya harga produrk masih dapat berrsaing 

derngan harga produrk serjernis diperrursahaan lain. 

 

3. Strategi Lokasi (Place)  

     Dalam serktor jasa, lokasi ataur distribursi 

diderfinisikan serbagai sarana yang merningkatkan 

kerberradaan  dan stratergis . Pernernturan lokasi 

berserrta sarana maurpurn prasarana merndurkurng, 

hal ini berrturjuran agar permberli dan konsurmern 

murdah mernjangkaur lokasi. Adapurn hal-hal yang 

perrlur diperrhatikan yaitur Derkat derngan 

permurkiman masyarakat, Mermperrtimbangkan 

jurmlah persaing yang ada disuratur lokasi, Sarana 

dan prasarana (jalan dan listrik), Indurstri 

Koperrasi Agro Rimba Nursantara (Agrina) 

berrada di Kaburpatern Tapanurli Serlatan terrlertak 

di wilayah Provinsi Surmaterra U rtara.  

 

4. Strategi Promosi (Promotion) 

     Promosi merrurpakan kergiatan yang 

dianjurrkan urnturk mermperngarurhi permberli atau r 

konsurmern agar dapat merngernal produrk yang 

ditawarkan olerh Koperrasi Agro Rimba 

Nursantara (Agrina) kerpada konsurmern dan 

mernambahkan minat konsurmern terrhadap produrk 

yang di promosikan dalam merngermbangkan 

serburah stratergi permasaran derngan mernertapkan  

sasaran. Prosers ini dimurlai derngan cara 

mermberdakan pasar mernurrurt golongan permberli, 

kerburturhan permakai, motif, dan kerbiasaan 

permberlian, cara pernggurnakan produrk dan turjuran 

permberlian produrk terrserburt. Derngan surmberr 

daya terrbatas dapat digurnakan sercara optimal 

mernghasilkan produrk yang dapat mermernurhi 

perrmintaan pasar, dapat merngalokasikannya 

kerpada poternsial yang paling merngurnturngkan, 

dan dapat mernernturkan cara-cara promosi yang 

erferktif. 

     Promosi berrarti aktifitas yang 

merngkomurnikasikan kerurnggurlan produrk dan 

merngajak konsurmern sasaran urnturk mermberli 

produrk. Kergiatan promosi dilakurkan di sertiap 

perrursahaan indurstri berrursaha urnturk 

mermpromosikan serlurrurh produrk-produrknya. 

Dalam merngahadapi perrsaingan Koperrasi Agro 

Rimba Nursantara (Agrina) Tapanurli Serlatan 

dalam mermasarkan produrk-produrknya serbagai 

berrikurt: 

 

a. Merdia Certak 

     Koperrasi Agro Rimba Nursantara (Agrina)  

mernggurnakan merdia certak yang mermurat 

informasi dalam bernturk purblikasi certak dalam 

bernturk yang terrturang dalam spandurk dan 

bannerr. Adapurn merdia certak yang digurnakan 

Koperrasi Agro Rimba Nursantara (Agrina) dalam 

mermasarkan ataur mermpromosikan produrknya 

serbagai berrikurt: 

 

b. Merdia Sosial 

     Merdia Sosial merrurpakan sarana yang 

mermfasilitasi pernggurnanya urnturk komurnikasi 

dan  mermbagikan kontern berrurpa  foto, videro, 

dan sarana yang mernyerdiakan fasilitas urnturk 

merlakurkan aktivitas sosial bagi sertiap 

pernggurnanya. Dalam hal ini Koperrasi Agro 

Rimba Nursantara (Agrina) mermanfaatkan 

promosi ataur permasaran merlaluri merdia sosial 

mernggurnakan Facerbook Koperrasi Agrina 

(Olahan Salak Tapserl), Instagram 

salakagrina.tapserl, Whatshapp Olerh-olerh Khas 

TAPSE rL AGRINA, Tiktok @khastapserl 

agrinasalak, gurnanya urnturk mermperrmurdah 

konsurmern dalam mernermurkan produrk-produrk 

yang di promosikan di Koperrasi Agro Rimba 

Nursantara (Agrina). 

 

4. PEMBAHASAN 

     Perrerncanaan stratergi permasaran markerting 

mix merrurpakan hal yang sangat pernting bagi 

perrursahaan dimana stratergi permasaran 

markerting mix merrurpakan suratur cara merncapai 

turjuran dari serburah perrursahaan indurstri. Stratergi 

permasaran markerting mix adalah serrangkaian 

rancangan bersar yang mernggambarkan 

bagaimana serburah perrursahaan berroperrasi urnturk 

merncapai turjuran. Serhingga urnturk dalam 

mernjalankan ursaha kercil khursursnya diperrlurkan 

adanya perngermbangan merlaluri stratergi 

permasaran markerting mix. 

     Sertiap perrursahaan, mermiliki berrbagai 

masalah dalam mernjalankan targert, baik dari 

interrnal maurpurn erksterrnal perrursahaan. 

Kerberrhasilan perrursahaan indurstri merncapai 

turjuran dan sasaran perrursahaan sangat di 

perngarurhi olerh kermampuran perrursahaan 

mermasarkan produrknya. Turjuran urnturk dapat 

mernjamin kerlangsurngan berroperrasi, 

berrkermbang dan mampur berrsaing, murngkin 

apabila perrursahaan dapat mernjural produrknya 

derngan harga yang merngurnturngkan pada 

https://id.wikipedia.org/wiki/Konten
https://id.wikipedia.org/wiki/Foto
https://id.wikipedia.org/wiki/Video
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tingkat kurantitas yang diharapkan serrta mampur 

merngatasi tantangan dari para persaing dalam 

permasaran markerting mix. U rnturk ini diburturhkan 

orang-orang dinamis yang mermpurnyai 

kreratifitas, inisiatif dan urlert urnturk mermimpin 

kergiatan bidang permasaran markerting mix agar 

perrursahaan berrhasil berrkermbang. 

     Koperrasi Agro Rimba Nursantara (Agrina) 

dalam mermprodurksi salak derngan mernerrapkan 

inovasi-inovasi yang mernyersuraikan keringinan 

dan perrmintaan konsurmern yang paling pernting 

dalam perrursahaan indurstri yang mernerrapkan 

permasaran markerting mix, akan tertapi koperrasi 

Agro Rimba Nursantara mermpromosikan merlaluri 

merdia certak ataur offliner serperrti mermburat 

spandurk ataur bannerr serdangkan merdia sosial 

ataur onliner mermpromosikan di sosial merdia 

yaitur: Facerbook, Instagram, whatsApp dan 

Tiktok. Promosi ini merrurpakan alat urnturk 

promosi pernjuralan dan dapat mermberrikan kersan 

terrhadap permberli ataur konsurmern.  

     Berrdasarkan pernerlitian yang diterliti kerpada 

Managerr Koperrasi Agro Rimba Nursantara 

(Agrina) Warda Murrti Harahap, S.E r bahwa 

faktor yang mernernturkan pernernturan stratergi 

permasaran markerting mix perrursahaan indurstri 

adalah kerrja sama antar bidang dalam 

perrursahaan indurstri, toko dan mitra, serdangkan 

dari lingkurngan makro yang mernjadi 

perrtimbangan perrursahaan adalah kerburturhan 

properrti sermakin merningkat dan mernggurnakan 

merdia terknologi dalam permasaran. 

 

4.1 Keterbatasan Penelitian 
     Dalam pernerlitian ini terrdapat berberrapa 

kerterrbatasan, antara lain:  

     Pernerlitian ini hanya mernggurnakan Markerting 

Mix Jasa, dimana serharursnya terori yang 

digurnakan adalah Markerting Mix Jasa dan 

Markerting Mix produrk karerna kerdura nya 

mermiliki perngarurh yang sama kurat dalam 

merngermbangkan ursaha dan bisnis.  

     Pernerliti masih mermiliki rurang lingkurp 

popurlasi yang sermpit, karerna hanya serbatas 

orang yang merlakurkan permberlian di 

Koperrasi Agro Rimba Nursantara (Agrina) di 

Jalan Sibolga Dersa Parsalakan, Kaburpatern 

Tapanurli Serlatan. 

Pernerlitian ini hanya mernganalisis ermpat 

variaberl, yaitur variaberl kuralitas Produrk, 

perrserpsi Harga, Lokasi, dan urnturk 

merningkatkan minat serrta kerpurasan 

konsurmern dan loyalitas perlanggan.  

Mertoder perngurmpurlan data dalam 

pernerlitian ini hanya merlaluri Observasi, 

Instrurmern wawancara, Dokurmerntasi dan 

Pernyerbaran kurersionerr mernggurnakan Googler 

Form/Informern consernt serhingga data yang 

diterrima pernerliti berrsifat surbyerktif. 

 

5. KESIMPULAN DAN SARAN 

     Serterlah banyaknya permaparan terlah 

diurraikan pada bab-bab serberlurmnya, maka dapat 

diambil kersimpurlan serbagai berrikurt:  

    Faktor-faktor yang mermperngarurhi indurstri 

Koperrasi Agro Rimba  Nursantara (Agrina) 

yaitur: Produrk, Harga, Termpat, dan  Promosi. 

Hambatan yang dihadapi indurstri Koperrasi 

Agro Rimba Nursantara (Agrina) dalam 

perrkermbangannya yaitur: Permasaran produrk, 

Perralatan/mersin produrksi, Surmberr daya 

manursia, dan Modal.  

Indurstri Koperrasi Agro Rimba Nursantara 

(Agrina) dalam Aktivitasnya surdah sersurai 

derngan anjurran  Badan Perngawas Obat 

dan Makanan (BPOM). Indurstri Koperrasi 

Agro Rimba Nursantara (Agrina) sangat 

mernghindari pernipuran dalam permasaran, dan 

kercurrangan dalam timbangan isi produrknya. 

Serlain itur, indurstri Koperrasi Agro Rimba 

Nursantara dapat mermburka lapangan perkerrjaan 

bagi masyarakat serkitar indurstri serhingga 

merngurrangi pernganggurran. 

 

Saran-saran 

     Dari permaparan di atas, ada berberrapa saran 

yang mernurrurt pernurlis perrlur diperrtimbangkan 

olerh berrbagai pihak, yaitur:  

Kerpada Permerrintah Tapanurli Serlatan dan 

instansi yang terrkait surpaya merningkatkan 

perrannya dalam merningkatkan stratergi 

permasaran markerting mix 4p mermasarkan 

produrk- produrk hasil Daerrah terrurtama produrk 

olahan burah salak dan mermberrikan kontribursi 

dalam merngermbangkan operrasional serntra 

indurstri salak. 

Kerpada serlurrurh yang berrkaitan derngan 

serntra indurstri Koperrasi Agro Rimba Nursantara 

(Agrina) agar lerbih baik lagi dalam mermasarkan 

produrk-produrk yang dihasilkan.  

Kerpada para masyarakat, khursursnya pertani 

salak agar lerbih giat lagi dalam berrkerburn salak 

urnturk merningkatkan kuralitas salak yang dipanern 

dapat di produrksi derngan baik dan ternturnya 

akan merningkatkan kuralitas bahan bakur salak 

urnturk di produrksi di serntra indurstri Koperrasi 

Agro Rimba Nursantara (Agrina). 
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     Kerpada para Mahasiswa dan Akadermisi 

urnturk serlalur merlakurkan risert dan pernerlitian, 

khursursnya dalam rangka perningkatan dan 

perngermbangan serntra indurstri  Koperrasi Agro 

Rimba Nursantara (Agrina). Serhingga hasil 

risertnya berrmanfaat dan lerbih baik lagi bagi 

permberli ataur konsurmern serrta perndapatan dalam 

ursaha serntra indurstri  Koperrasi Agro Rimba 

Nursantara (Agrina). 
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